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『頼んで良かった』（＾ｖ＾）と言われる会社です！

4つの資格のプロ

だから安心です！

1 級建築士

1 級建築施工管理技士

1 級土木施工管理技士

宅地建物取引士

反応の良いキャッチコピーを書くためのコツはお手本となるコピーをマネして、自社に応用することです。

今回は雑誌、新聞、サイトや書籍タイトル等で見つけたお手本となるキャッチコピーを紹介させて頂きま

すので、あなたの会社やお店でのコピー作りの参考として下さい。

■『３０代の美しさは○○で決まる』

シンプルですがターゲット層が明確でよいコピーですね。

「３０代の美しさは口元で決まる」

と応用すると化粧品のコピーとして使えます。

「３０代の美しさは足元で決まる」

と応用するとシューズ販売のコピーとして使えます。

「３０代の美しさは胸元で決まる」

と応用するとアクセサリーのコピーとして使えます。

「３０代の美しさは会話で決まる」

と応用するとコミュニケーション講座のコピーとして使えます。

もちろん、自社のターゲットが４０代なら

「４０代の美しさは足元で決まる」「４０代の美しさは会話で決まる」

と応用することになります。

●本記事は契約のうえ、ビジネス心理学講師・酒井とし夫さんが寄稿しています。

■集客・営業・広告・販促に役立つ心理マーケティング


